Cualificacion: Marketing COMERCIO
Eé,i Médulo: Politicas de marketing L1 ﬂ g
: : Crédito formativo 2: Implantacion y evaluacion del plan de marketing ”Ng
Implantacién y evaluacion del plan de marketing
(50 Horas)
Area competencial COMERCIO, CONSUMO Y TRANSPORTE
Subéarea competencial COMERCIO
Cualificacién profesional Marketing
Nivel 3
Unidad de competencia Participar en la elaboracion de la informacién de base para el
establecimiento de las politicas de marketing y controlar la accién
publicitaria
Médulo asociado Politicas de marketing (100 h)
Créditos formativos del médulo
Denominacién Duracion
1. Las variables del marketing-mix 50 h
2. Implantacién y evaluacion del plan de marketing 50 h
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APARTADO A: REFERENTE PRODUCTIVO DEL CREDITO

La competencia objetivo de la formacion del crédito es:

A-1: REALIZACIONES PROFESIONALES

1. Organizar, segun un modelo establecido, la informacién de base obtenida de la valoracion de las
variables que intervienen en el "marketing-mix" para la elaboracién del plan.

2. Aplicar los criterios de prevencién que marca la evaluacién de riesgos del puesto de trabajo,
teniendo en cuenta las directrices de gestion de la prevencion de la empresa asi como las
directrices en materia de proteccion del medioambiente.

A-2: ESPECIFICACION DEL CAMPO OCUPACIONAL

Informacién y medios de trabajo
Acciones de marketing histéricas.

Procesos, métodos y procedimientos
Analisis y rentabilidades de la politica de marketing.

Resultados de trabajo
Informacion de base (“briefing”) del producto — marca para elaborar el plan de marketing.

APARTADO B: REFERENTE FORMATIVO DEL CREDITO

La imparticion de los contenidos y desarrollo de las capacidades que se establecen en este apartado
debe facilitar la adquisicion de la competencia descrita en el apartado A.

B-1: CAPACIDADES

1. Elaborar una informaciéon de base, "briefing", de productos - marcas para el desarrollo de
planes de marketing.

2. Relacionar entre si las distintas variables que intervienen en el marketing - mix y obtener
conclusiones.

3. Evaluar econdmicamente la implantacion de planes de marketing.

4. |dentificar y prevenir riesgos laborales y medioambientales en el puesto de trabajo.

B-2: CONTENIDOS

e El marketing y la actividad econdémica.
— Naturaleza y alcance del marketing.
— El marketing en los sistemas econdmicos.
— Politicas y estrategias.
¢ Plan de marketing. Objetivos y estrategias.
— Presupuesto.
— Evaluacién.
— Control.
e Marketing-mix. Objetivos y estrategias.
— Precio.
— Producto.
— Distribucion.
— Promocion.
o Nivel de ventas y organizacion de la estrategia comercial.
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o La estadistica aplicable a un plan de marketing.
— Numeros indices.
— Analisis temporal.
— Correlacion.

¢ Riesgos debidos a los elementos nocivos en el puesto de trabajo.

e Técnicas y métodos de limpieza, orden y mantenimiento basico de los equipos y medios
empleados en el puesto de trabajo.

e Residuos y productos generados en la actividad laboral: caracterizacion, clasificacion, utiliza-
cion y tratamiento.

¢ Equipos de proteccién (individual, colectiva y de los equipos) utilizados.

o Planes de emergencia laboral y medioambiental.

APARTADO C: REQUISITOS MATERIALES PARA LA IMPARTICION

Para la homologacion de procesos formativos que aborden los contenidos y las capacidades de este
modulo, ademas de cumplir con los requisitos establecidos en la orden publicada a tal efecto, entre
los equipamientos y materiales que deben aportarse en cantidad y calidad suficiente estan:

e Equipos informaticos.

Previa autorizacion, estos requisitos no se solicitaran para aquellos procesos formativos que aborden
los contenidos bajo metodologias didacticas nuevas que asi lo justifican.
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